Nazov vysokej §koly, Nazov fakulty: TRNAVSKA UNIVERZITA V TRNAVE

Pravnicka fakulta

INFORMACNY LIST PREDMETU

Koéd: XNKVb009 Nazov: Marketing, Public Relations a strategicka prezentacia v pravnej praxi

Zabezpetuje: Ustav klinického vzdelavania

Druh vzdeldvacej ¢innosti: Prednaska, Cvicenie Odporucany

semester: ZS
Rozsah vzdelavacej ¢innosti (v hodinach):

TyZdenny: 0/2 Pocet kreditov: 4

Za obdobie $tidia: ZS 46/,24 Stupei Studia: 1.

Metoda vzdelavacej ¢innosti: Kombinovana

Odporucany o i
semester Studijny program
Pravo (XDSBc-PR)
LrokZS  1pgvo (XESBC-PR-23)

Podmienujice predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Sposob hodnotenia a skoncenia §tidia predmetu: Ukoncenie priebeznym hodnotenim
PriebeZné hodnotenie: Ciastkové prezenticie podas semestra.

Hodnotenie: A: 100%-91%, B: 90%-81%, C: 80%-71%, D: 70%-66%, E: 65%-61%, FX: 60%-0%.
Zaverecné hodnotenie: Ukoncenie priebeznym hodnotenim

Ukoncéené: Priebeznym hodnotenim.

Vysledky vzdelavania:

Absolvovanim predmetu $tudent ziska komplexny zaklad v oblastiach marketingu, Public Relations (PR), strategickej prezentacie a budovania
osobného brandu so $pecifickym zameranim na prostredie pravnej praxe. Nauci sa budovat’ svoju odbornt reputaciu a digitalnu stopu uz pocas
Stidia, pricom si osvoji verbalnu aj vizualnu stranku prejavu. V ramci strategickej komunikacie ziska schopnost’ transformovat’ zlozité pravne
argumenty do patavého storytellingu a efektivne vizualizovat’ data tak, aby boli zrozumiteI'né pre klientov aj laicka verejnost’.

Student si d’alej osvoji techniky komunikacie s médiami, vratane zvladania televiznych rozhovorov, pisania tlatovych sprav a aplikacie krizovej
komunikacie v pripade pochybeni klienta. V oblasti marketingu a predaja pochopi ndkupnu cestu klienta, zaklady cenotvorby a umenie "pitchingu"
pri akvizicii novych zékaziek. Okrem toho ziska praktické zru¢nosti v profesiondlnom vyjednavani a pouzivani psychologickych nastrojov v
sporovych konaniach, a to vSetko pri reSpektovani etickych limitov marketingu a rizik spojenych so sociadlnymi sietami.

Stru¢na osnova predmetu:

BLOK I: OSOBNY BRAND A STRATEGICKA PREZENTACIA

Tyzden 1: Pravnik ako znacka

* Preco uz nestaci mat’ diplom? Archetypy pravnika (expert, dravy obhajca, poradca).

* Budovanie digitalnej stopy: LinkedIn vs. realita.

* Vystup: Audit vlastnej digitalnej stopy a nastavenie profesionalneho profilu.

Tyzden 2: Storytelling v prave — Ako predat’ argument

» Cudia si nepaméitajti paragrafy, ale pribehy. Struktira pribehu v pravnom podani.

* Emocny vs. racionalny apel.

* Vystup: Pretransformovanie nudného pravneho stanoviska na putavy pribeh (300 slov).
Tyzden 3: Vizualna prezentcia

* Koniec "stien textu". Ako robit’ pravne prezentacie, ktoré neuspia (Canva, PowerPoint pre profikov).
* Vizualizacia dat a procesov — aby klient pochopil faktiru aj zmluvu na prvy pohlad.

* Vystup: Tvorba 3-slajdovej prezentacie zlozitého judikatu.

Tyzden 4: Rec tela a psychologia prvého dojmu

* Power posing (postoj sily), gestika, o¢ny kontakt pred kamerou vs. v zasadacke.

* Dress code ako nastroj komunikacie (Psycholdgia farieb a $tylu).

* Vystup: Videoanalyza 1-mintitového uvodu (,,Elevator pitch®).

BLOK II: PR, MEDIA A VEREJNY PRIESTOR

Tyzden 5: Public Relations (PR) pre pravnické kancelarie

* Rozdiel medzi reklamou a PR. Ako sa stat’ citovanym expertom v médiach.

* Pisanie "Media-friendly" vystupov: Tlaova sprava vs. blogovy ¢lanok.

* Vystup: Napisanie komentara k aktualnej pravnej téme pre bezny dennik.

Tyzden 6: Media Training — Pravnik pred kamerou

* Ako zvladnut’ prepadovku novinara.

* Techniky premostenia (Bridging) — ako sa vratit’ od neprijemnej otazky k svojej téme.
* Vystup: Simulovany televizny rozhovor na kameru.

Tyzden 7: Krizova komunikacia

« Ked’ klient (alebo firma) urobi chybu. Casovanie reakcie (Zlata hodina).

« Uprimnost’ vs. ml&anlivost. Ako nepriznat’ vinu, ale zachovat si tvar.

* Vystup: Priprava prvotného vyhldsenia pocas simulovanej krizy.

Tyzden 8: Socialne siete

* Pravne kauzy v ére Facebooku a TikToku. Ovplyviiovanie verejnej mienky pocas sidneho procesu.
« Etika a rizikd marketingu na socialnych sietach.

* Vystup: Navrh komunikaénej kampane pre kontroverzny pravny pripad.

BLOK III: MARKETING, PREDAJ A VYJEDNAVANIE




Tyzden 9: Marketing pravnych sluzieb a akvizicia klientov

* Pochopenie nakupnej cesty klienta (Customer Journey).

* Cenotvorba ako komunikacny nastroj (Preco je lacny pravnik podozrivy?).
* Vystup: Navrh marketingového balika pre novii advokatsku kancelariu.
Tyzden 10: Umenie "Pitchingu" — Ako ziskat’ klienta

* Obchodneé stretnutie: Od "small talku" k podpisu zmluvy.

« Zistovanie potrieb klienta cez otazky.

* Vystup: Simulacia obchodného stretnutia s naro¢nym klientom.

Tyzden 11: Vyjednavanie ako komunikaény tanec

* Psychologické triky pri vyjednavani (Ukotvenie ceny, ticho ako zbra).

* Zvladanie agresivneho oponenta a emoc¢na inteligencia.

* Vystup: Parové vyjednavanie o podmienkach mimostudneho vyrovnania.
Tyzden 12: Integrovana kampan

» Zaverec¢né prezentacie projektov.

» Simulacia: Student musi odprezentovat’ pravne riesenie klientovi, obhdjit’ ho pred médiami a vyriesit’ krizovi otdzku z publika.

Odporuacana literatira:

Zakladna odporucana literatura:

KOTLER, P. — KARTAJAYA, H. — SETIAWAN, 1. Marketing 6.0: Budoucnost ve znameni zazitkd. Praha: Grada, 2025.
TOMIC, Z. — SMERIGA, P. Politicka komunikacia. Banské Bystrica: Belianum, 2023.

Dal3ia odporaiéan literatara:

KNIHOVA, L. Al Marketing Playbook: Jak ChatGPT a umél inteligence méni svét marketingu. Praha: Grada, 2024.

KUCHTA, M. — SASKY, M. — DRABIK, P. Digitalny marketing: Marketingova komunikécia na internete. 2. vyd. Bratislava: Grada, 2024
KUCHTA, M. — JANKOVIC, M. ManaZment socialnych sieti. Bratislava: Grada, 2023.

ORESKY, M. Biznis marketing: Individualizovany marketingovy pristup k biznis zikaznikom. Bratislava: Grada, 2023.

JILKOVA, P. Service Design Management: Jak navrhovat a inovovat digitalni sluzby. Praha: Grada, 2024.

DRABIK, P. a kol. Marketingova komunikécia a digitdlne média. 2. rozsirené, modifikované vyd. Bratislava: Ekoném, 2023.
KOUDELKOVA, P. a kol. Digitalni marketing v nové éfe regulace. Praha: Grada, 2026.

TOMIC, Z. — SMERIGA, P. Politickd komunikacia. Banska Bystrica: Belianum, 2023.

HASAN, M. Vyhraj kazdu debatu: Umenie argumentacie, presvied¢ania a verejného prejavu. Bratislava: Ultimo Press, 2024.
LOSTAKOVA, 0. Od dobrého ke skvélému lektorovi: Prakticky priivodce pro usp&$na online i offline §koleni. Praha: Grada, 2025.
PLAMINEK, J. Komunikace a prezentace: Uméni mluvit, slySet a rozumét. Praha: Grada, 2023.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Pozniamky:

Casové zat'az §tudenta: 100 hodin

Kombinované stadium (C, K): 24 hodin

Stadium literatury a podkladov v Moodle: 76 hodin

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 0

A B C D E FX

0% 0% 0% 0% 0% 0%

Vyucujuci:

Vyucujtci: Mgr. Be. Peter Hajnala, PhD., MBA

Datum poslednej zmeny: 01.09.2026

Schvalil: prof. PhDr. JUDr. Tomas Gabris, PhD., LLM., MA




